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การสร้างองค์ความรู้ทางด้านนิเทศศาสตร์มีลักษณะที่แตกต่างจากการสร้างองค์ความรู้ของสาขาทางสังคมศาสตร์
อ่ืนๆ รวมทั้งทางด้านวิทยาศาสตร์ ด้วยว่าสาขานิเทศศาสตร์จะมีความสัมพันธ์กับการสร้างสรรค์ผลงานและการน า
ผลงานที่ได้สร้างสรรค์ไปใช้ประโยชน์ ความแตกต่างดังกล่าวน ามาสู่วิธีวิทยาความรู้ใหม่ที่แตกต่างออกไป นั่นคือ
การสร้างงาวิจัยเชิงสร้างสรรค์ 

 การวิจัยสร้างสรรค์ หรือ การวิจัยเชิงสร้างสรรค์ หรือ creative research เป็นศัพท์ใหม่ที่ใช้เรียกการ
ค้นคว้าและการอธิบายทางวิชาการในการประกอบสร้างผลงานศิลปกรรมสาขาทัศนศิลป์และนาฏศิลป์ ส านักงาน
การอุดมศึกษาให้ความส าคัญเทียบเท่ากับผลงานวิจัยทั่วไป ส านักงานคณะกรรมการวิจัยแห่งชาติแต่งตั้ง
คณะกรรมการแสวงหาและพัฒนารูปแบบมาตรฐานเพ่ือใช้เป็นเกณฑ์ในการให้ทุนและการตรวจรับงาน โดยอาจ
แจกแจงวิธีการท าวิจัยออกไปเป็นขั้นตอน ดังนี้ 

1. การก าหนดแนวคิด      

2. การออกแบบร่าง  

3. การพัฒนาแบบ  

4. การประกอบสร้าง          

5. การเก็บรายละเอียด  

6. การน าเสนอผลงาน  

7. การประเมินผล         

ทั้งนี้ในทางนิเทศศาสตร์สามารถน าวิธีการดังกล่าวมาสู่การสร้างสรรค์งานทางด้านการสื่อสารได้เช่นกัน  
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